
附件 1：

中国奶业高质量发展核心指标体系

当前中国奶业产业规模跃上新台阶、产业素质跨上新高

度、产业结构调整和转型升级明显加快，现代奶业格局初步

形成，为奶业全面振兴和实现高质量发展奠定坚实基础。新

时代新征程，深刻领悟党的二十大会议、中央经济工作会

议、中央农村工作会议和 2023 年全国两会的相关精神，积极

贯彻《关于推进奶业振兴保障乳品质量安全的意见》（国办

发〔2018〕43 号）、《关于促进畜牧业高质量发展的意见》

（国办发〔2020〕31 号）、《“十四五”奶业竞争力提升行

动方案》（农牧发〔2022〕8 号）和《中国奶业奋进 2025》

（中奶协发〔2021〕34 号）的相关要求，为系统提升奶业全

要素全过程的动力、效率和质量，综合统筹奶业质的有效提

升和量的合理增长，在深入开展中国奶业高质量发展战略研

究的基础上，中国奶业协会战略发展工作委员会牵头编制

《中国奶业高质量发展核心指标体系》，以核心指标体系为

出发点和落脚点，创新引领和务实推动奶业高质量发展，为

精准助力健康中国战略和积极促进中华民族伟大复兴贡献力

量与智慧。

一、指导思想

以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，全面贯

彻党的二十大、中央经济工作会议和中央农村工作会议精
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神，以贯彻新发展理念为指导，以构建新发展格局，实现奶

业量的合理增长和质的有效提升为战略归宿，着力提高全要

素生产率，着力提升产业链供应链韧性和安全水平，有效用

好国际国内两个市场、两种资源，扎实遵照导向性、系统

性、一致性的原则，创新构建中国奶业高质量发展核心指标

体系，综合提升奶业全产业链供给水平、质量水平、效率水

平、效益水平和生态水平，有力推动奶业全面振兴和系统提

升现代化水平，积极助力全面建设社会主义现代化国家和全

面推进中华民族伟大复兴。

二、遵循原则

（一）发展理念与时俱新。推进奶业高质量发展，必须

贯彻新发展理念，必须以创新为动力，基于传统考虑现状，

突破传统变革创新；必须以协调为手段，统筹兼顾综合平

衡，补短板强优势全面发展；必须以绿色为方向，节能减排

低碳环保，助力美丽中国建设，促进人与自然和谐，推动奶

业持续健康发展；必须以开放为举措，用好国内国际两种资

源、两个市场，更大范围、更宽领域、更深层次地开放发

展；必须以共享为出发点和落脚点，营造全链条各环节共同

参与、尽力和享有的良好环境，以共享引领共建、以共建推

动共享，厚植奶业高质量发展优势，凝聚发展动能，提升发

展境界。

（二）发展格局持续健康。推进奶业高质量发展，必须

构建新发展格局，着力提高全要素生产率，通过制度、技

术、人才等创新要素的有效配置，促使各种要素最大限度发
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挥作用，实现以较少的投入和消耗获得最大化效益；必须更

好地满足消费者对美好生活向往和日益增长的品质和质量需

要，全面协调需求侧系统性升级和供给侧结构性改革，全面

提升产品和服务的供给质量，打造具有战略性和全局性的产

业链；必须注重长远发展，加快产业结构调整步伐，全面构

筑和谐共赢的行业生态圈，推进绿色低碳循环发展，深化对

外交流合作，共享行业和企业发展成果，促进奶业产业链供

应链安全、稳定、高效运行。

（三）战略目标聚势聚焦。推进奶业高质量发展，必须

全面贯彻新发展理念，创新构建新发展格局，把实施扩大内

需战略同深化供给侧结构性改革有机结合起来，增强国内大

循环内生动力和可靠性，提升国际循环质量和水平，加快建

设现代化经济体系，着力提高全要素生产率，着力提升产业

链供应链韧性和安全水平，着力推进城乡融合和区域协调发

展，推动奶业实现质的有效提升和量的合理增长。

（四）战略任务重点突出。推进奶业高质量发展，必须

着眼空间、资源和环境要素，系统构建完善高效的现代生产

体系；必须链接数字智能技术，加快乳品加工现代化建设进

程；必须立足提档升级，提升产业链和供应链的现代化水

平；必须培育塑造品牌文化，引领融合新型消费发展走向；

必须坚持创新发展，实现产业关键技术硬核突破；必须推动

绿色转型，实现可持续生态循环发展；必须深化国际合作参

与，做强双循环下两轮驱动；必须推进诚信信用体系建设，

打造坚实的质量安全防线。
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三、框架内容

党的二十大报告指出：高质量发展是全面建设社会主义

现代化国家的首要任务。奶业是健康中国、强壮民族不可或

缺的产业，是食品安全的代表性产业，是农业现代化的标志

性产业和一二三产业协调发展的战略性产业。创新谋划奶业

高质量发展，扎实提升奶业现代化水平，对全面建设社会主

义现代化国家意义重大而深远。以《中华人民共和国国民经

济和社会发展第十四个五年规划和 2035 年远景目标纲要》为

战略目标，推动奶业高质量发展，提升奶业现代化水平，面

向 2030 年，《中国奶业高质量发展核心指标体系》围绕“理

念互融互促、数量合理增长和质量有效提升”3 大战略任

务，聚焦“创新赋能、协调兼顾、绿色引领、开放带动、共

享促进、需求拉动、供给增加、平衡供需、素质提升和动能

增强”10 项战略方向，谋划“科技创新、区域平衡、转型驱

动”等 24 个战略要素，设置“研发经费投入占比、数字化普

及率、单位产品综合能耗”等 80 个关键指标。核心指标体系

框架内容详见附表。

附表：中国奶业高质量发展核心指标体系
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附
表
：

中
国
奶
业
高
质
量
发
展
核
心
指
标
体
系

战
略
任
务

战
略
方
向

战
略
要
素

关
键
指
标

指
标
要
求

相
关
说
明
及
注
解

一
、

理
念

互

融
互

促

（
一

）
创

新

赋
能

1
.科

技
创
新

（
1
）
研

发
经

费
投

入
占

比
1
%
以

上
研
发

经
费

投
入

占
比

=
研
发

经
费

总
额

/
总
产

值
×

1
0
0
%

（
2
）
科

技
成

果
转

化
率

4
0
%以

上
科
技

成
果

转
化

率
=
成
功

转
化

成
果

数
/
总
成

果
数

×
1
0
0
%

2
.人

才
创
新

（
3
）
科

技
人

员
占

比
5
%
以

上
科
技

人
员

占
比

=
科
技

人
员

人
数

/
职
工

总
数

×
1
0
0
%

（
4
）
高

技
能

人
才

占
比

2
0%
以
上

高
技

能
人

才
占

比
=
高
技

能
人

才
人

数
/
技
能

人
才

总
人

数
×

1
0
0
%

3
.管

理
创
新

（
5
）
数

字
化

普
及

率
8
0
%以

上
数
字

化
普

及
率

=
数
字

化
应

用
数

量
/养

殖
加
工

企
业

总
量

×
1
0
0
%

（
6
）
新

型
管

理
项

目
比

重
2
0
%以

上
新
型

管
理

项
目

比
重

=
新
型

管
理

项
目

数
量

/
项
目

总
量

×
1
0
0
%

（
7
）
新

型
管

理
模

式
时
有

变
革

传
统

基
础

上
生

产
、

管
理

、
销

售
、

消
费

、
宣

传
等

模
式

有
创

新

4
.产

品
创
新

（
8
）
新

产
品

产
值

率
2
0
%以

上
新
产

品
产

值
率

=
新
产

品
产

值
/全

部
产
品

产
值

×
1
0
0
%

（
9
）
新

产
品

上
市

成
功

率
5
%
以

上
新

产
品

上
市

成
功

率
=成

功
上

市
的

新
产

品
数

量
/当

期
内

推
进

新
产

品
数

量
×

10
0%

（
二

）
协

调

兼
顾

5
.区

域
平
衡

（
1
0）

奶
源
区

域
优

势
发

展
强
优

势
补

短
板

巩
固

发
展

东
北

、
内

蒙
古

、
华

北
、

中
原

、
西

北
等

奶
源

优
势

带
，

积
极

开
辟

南
方

产
区

，
稳

定
大

城
市

周
边

产
区
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（
1
1）

加
工
区

域
均

衡
发

展
集
群

而
广

泛
统

筹
兼

顾
区

域
奶

源
供

应
和

消
费

需
求

，
科

学
合

理
地

配
置

乳
品

加
工

数
量

和
产

能

6
.规

模
适
宜

（
1
2）

大
中
小

协
同

发
展

共
同

发
展

发
挥

大
型

引
领

支
撑

作
用

，
推

动
中

小
企

业
“
专
精

特
新

”
发
展

（
1
3）

加
工
日

处
理

能
力

两
班

2
0
0
吨
以

上
新
改

扩
建

乳
品

加
工

厂

（
1
4）

奶
牛
适

宜
存

栏
规

模
5
0
0头

以
上

奶
牛

养
殖

场
平

均
存

栏
数

量

7
.结

构
优
化

（
1
5）

统
筹
液

态
和

干
乳

干
乳

比
例

40
%
以
上

干
乳

制
品

比
例

=干
乳

制
品

产
量

折
原

料
奶

量
/乳

制
品

总
产

量
折

原
料

奶
量

×
10

0%

（
1
6）

增
加

本
土

优
势

产
品

比
重

增
长

率
5
%以

上
优
势

产
品

（
巴

氏
杀

菌
奶

或
低

温
发

酵
奶

）
增

长
率

=
（
期

末
产

量
-期

初
产

量
）

/
期
初

产
量

×
1
0
0%

（
1
7）

开
发
高

附
加

值
产

品
产
品

结
构

更
丰

富

研
发

绿
色

、
营

养
、

健
康

的
多

功
能

产
品

，
开

发
乳

清
、

乳
糖

、
奶

酪
等

，
考

虑
婴

幼
儿

、
儿

童
、

少
年

、
中

年
、

老
年

等
群

体
，

针
对

糖
尿

病
、

肾
透

析

等
，

以
及

过
敏

体
质

等
特

殊
消

费
群

体
需

求
研

制
适

宜
产

品

（
1
8）

统
筹
兼

顾
畜

种
和

品
类

多
畜

种
统

筹
发

展
以

优
质

荷
斯

坦
牛

为
主

体
，

兼
顾

乳
肉

兼
用

品
种

及
奶

水
牛

、
奶

山
羊

、
奶

绵

羊
等

畜
种

（
三

）
绿

色

引
领

8
.转

型
驱
动

（
1
9）

绿
色
发

展
形

成
共

识
行
业

普
遍

共
识

统
筹

奶
业

结
构

调
整

、
污

染
治

理
、

生
态

保
护

、
气

候
变

化
应

对
，

协
同

推
进

降
碳

、
减

污
、

扩
绿

、
增

长
，

推
进

生
态

优
先

、
节

约
集

约
、

绿
色

低
碳

发
展

（
2
0）

绿
色
企

业
占

比
达
到

5
0
%以

上
绿
色

企
业

占
比

=
获
评

绿
色

制
造

企
业

数
量

/
加
工

企
业

总
量

×
1
0
0
%

（
2
1）

种
养
循

环
模

式
普

及
率

6
5%
以
上

种
养

循
环

模
式

普
及

率
=
种
养

循
环

牧
场

存
栏

/全
国

总
存

栏
×
1
0
0
%

（
2
2）

粪
污
综

合
利

用
率

8
0%
以
上

数
据

统
计

9
.节

能
减
排

（
2
3）

生
乳
损

耗
率

符
合

相
关

要
求

纯
牛

奶
生

乳
耗

损
率

≤
2
.
5
%，

全
脂
乳

粉
耗

用
生

乳
量

≤
8
8
0
0.
0

k
g
/t
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（
2
4）

单
位
产

品
取

水
量

符
合

相
关

要
求

巴
氏

杀
菌

奶
≤
7
.
5
m
3 /
t，

灭
菌
乳

≤
5
.
5
m
3 /
t，

发
酵
乳

≤
1
0
.0
m3 /

t
，
全

脂
乳

粉
≤
3
5
.
0m

3 /
t，

再
制
干

酪
≤
2
0
.
0m

3 /
t

（
2
5）

单
位
产

品
综

合
能

耗
符
合

相
关

要
求

巴
氏

杀
菌

奶
≤
8
0
k
gc
e
/
t；

灭
菌
乳

≤
8
0
k
gc
e
/
t；

发
酵
乳

≤
2
0
0
k
g
c
e/
t
；

全
脂

乳
粉

≤
1
5
0
0k
g
c
e/
t

（
2
6）

水
体
污

染
物

排
放

符
合

相
关

要
求

化
学

需
氧

量
（

C
O
D
）
、

氨
氮

（
以

N
计
）

及
总

氮
（

以
N

计
）

的
直

接
排

放
浓

度
分

别
≤
1
0
0
mg
/
L
、
≤

1
5
m
g
/
L、

≤
5
0
m
g
/
L，

其
他
排

放
物

浓
度

应

符
合

G
B
8
9
7
8
要
求

（
2
7）

碳
排
放

强
度

持
续

走
低

生
产

每
千

克
牛

奶
排

放
的

二
氧

化
碳

当
量

（
四

）
开

放

带
动

1
0
.
国
际

合
作

（
2
8）

国
际
中

国
参

与
程

度
参
与

程
度

增
强

全
球

2
0
强
排

名
位

置
靠

前
，

产
销

对
全

球
贡

献
增

大
等

（
2
9）

国
内
国

际
参

与
程

度
参
与

程
度

增
强

奶
业

领
域

引
入

更
多

外
资

或
外

企
，

对
中

国
奶

业
发

展
贡

献
增

大
等

1
1
.
国
内

融
合

（
3
0）

区
域
融

合
程

度
融
合

程
度

增
强

区
域

间
奶

业
合

作
更

多

（
3
1）

企
业
融

合
程

度
融
合

程
度

增
强

企
业

间
奶

业
合

作
更

多

（
五

）
共

享

促
进

1
2
.
利
益

联
结

（
3
2）

建
立
紧

密
利

益
联

结
基
本

全
面

建
立

全
链

条
全

过
程

各
环

节
以

不
同

模
式

基
本

全
面

建
立

紧
密

的
利

益
联

结
机

制
，

实
现

风
险

共
担

、
利

益
共

享
、

共
赢

发
展

（
3
3）

实
施
购

销
指

导
价

基
本

全
面

覆
盖

建
立

第
三

方
生

鲜
乳

收
购

指
导

价

（
3
4）

自
控
奶

源
比

例
5
0
%以

上
自
控

（
自

有
和

参
控

股
）

奶
源

比
例

=
自
控

奶
源

量
/原

料
奶
总

需
求

量
×
1
0
0
%

（
3
5）

战
略
合

作
供

应
商

比
例

7
0
%以

上
战
略

合
作

供
应

商
比

例
=
战
略

供
应

商
数

量
/
总
供

应
商

数
量

×
1
0
0
%

1
3
.
社
会

责
任

（
3
6）

纳
税
增

长
率

5
%
以
上

年
度

纳
税

增
长

率
=
（
本

年
纳

税
额

-上
年

纳
税

额
）

/
上
年

纳
税

额
×
1
0
0
%

（
3
7）

社
会
保

障
金

缴
纳

率
1
0
0
%

行
业

从
业

人
员

社
会

保
障

金
缴

纳
数

据
统

计

9



（
3
8）

捐
赠
水

平
占
比

1
%以

上
规

模
企

业
年

度
捐

赠
水

平
=规

模
企

业
年

度
捐

赠
总

额
/主

营
业

务
利

润
总

额
×

10
0%

二
、

数
量

合

理
增

长

（
六

）
需

求

拉
动

1
4
.
扩
容

提
质

（
3
9）

公
众
乳

品
营

养
认

识
度

9
5%
以
上

调
查

统
计

（
4
0）

人
均

乳
制

品
年

消
费

量
5
0千

克
以
上

中
国

人
均

乳
制

品
消

费
量

折
合

生
鲜

乳
=
（
原

料
奶

产
量

+净
进

口
乳

制
品

折
原

料
奶

）
/
总
人

口
×

1
0
0%

（
4
1）

乳
制
品

消
费

支
出

占
比

5
%
以
上

乳
制

品
消

费
支

出
占

比
=
乳
制

品
消

费
支

出
/
食
物

消
费

总
支

出
×

1
0
0
%

（
4
2）

巴
氏
杀

菌
奶

消
费

持
续

增
长

增
长

率
=
（
期

末
需

求
量

-期
初

需
求

量
）

/
期
初

需
求

量
×
1
0
0
%

（
4
3）

奶
酪
消

费
较
快

增
长

增
长

率
=
（
期

末
需

求
量

-期
初

需
求

量
）

/
期
初

需
求

量
×
1
0
0
%

（
七

）
供

给

增
加

1
5
.
量
增

品
拓

（
4
4）

原
料
奶

总
产

量
增

长
率

5
%
以
上

原
料

奶
产

量
增

长
率

=
(
本
年

原
料

奶
产

量
-
上
年

原
料

奶
产

量
)
/
上
年

原
料

奶

产
量

×
1
0
0
%

（
4
5）

乳
制
品

总
产

量
增

长
率

5
%
以
上

乳
制

品
产

量
增

长
率

=
(
本
年

乳
制

品
产

量
-
上
年

乳
制

品
产

量
)
/
上
年

乳
制

品

产
量

×
1
0
0
%

（
4
6）

其
他
畜

奶
产

量
增

加
保
持

较
高

增
幅

山
羊

奶
、

绵
羊

奶
贡

献
增

大

（
4
7）

其
他
乳

品
产

量
增

加
保
持

较
高

增
幅

奶
酪

等
高

附
加

值
产

品
贡

献
增

大

（
八

）
平

衡

供
需

1
6
.
平
衡

保
持

（
4
8）

供
需
数

量
保

持
平

衡
数
量

供
需

相
配

总
体

、
全

局
供

给
和

需
求

数
量

基
本

平
衡

，
阶

段
性

、
区

域
性

出
现

短
期

盈
缺

（
4
9）

供
需
品

类
保

持
平

衡
品
类

供
需

相
配

奶
源

、
乳

品
供

给
和

需
求

品
类

逐
步

趋
于

平
衡

1
7
.
控
制

举
措

（
5
0）

消
费
总

量
国

产
份

额
占
比

7
0
%以

上

（
5
1）

国
产

婴
配

粉
市

场
占

有
率

7
0%
以
上

国
产

婴
配

粉
市

场
占

有
率

=
国
产

婴
配

粉
消

费
量

/
婴
配

粉
消

费
总

量
×

1
0
0
%

（
5
2）

国
产
奶

酪
市

场
占

比
3
0
%以

上
奶
酪

自
给

率
=
国
产

奶
酪

产
量

/奶
酪

消
费

市
场

总
需

求
量

×
1
0
0
%
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（
5
3）

国
产
奶

源
数

量
占

比
7
0
%以

上
奶
源

自
给

率
=
国
内

奶
类

产
量

/奶
类

消
费

总
量

×
1
0
0
%

（
5
4）

消
费
总

量
进

口
份

额
占
比

3
0
%以

下

三
、

质
量

有

效
提

升

（
九

）
素

质

提
升

1
8
.
集
中

程
度

（
5
5）

奶
牛
规

模
养

殖
占

比
8
5
%以

上
存
栏

1
0
0
头
以

上
规

模
养

殖
占

比
=
存
栏

1
0
0头

以
上
养

殖
场

户
存

栏
/全

国
总
存

栏
×
1
0
0
%

（
5
6）

乳
品
加

工
业

集
中

度
8
5
%以

上
乳
制

品
加

工
业

集
中

度
=
D
2
0企

业
主
营

业
务

收
入

/
全
国

规
模

以
上

乳
制

品
加

工
企

业
主

营
业

务
收

入
×
1
0
0
%

1
9
.
自
给

增
加

（
5
7）

自
主
培

育
种

公
牛

占
比

5
0
%以

上
种
公

牛
自

给
率

=
自
主

培
育

种
公

牛
数

量
/种

公
牛
总

数
量

×
1
0
0
%

（
5
8）

国
产
奶

牛
冷

冻
精

液
市

场
占

有
率

5
0
%以

上
冻
精

自
给

率
=
国
内

市
场

国
产

奶
牛

冷
冻

精
液

销
售

数
量

/奶
牛

冷
冻

精
液

销
售

总
数

量
×
1
0
0
%

（
5
9）

国
产
苜

蓿
草

占
比

8
0%
以
上

苜
蓿

草
自

给
率

=
国
产

苜
蓿

草
产

量
/奶

牛
苜
蓿

草
总

需
求

量
×
1
0
0
%

（
6
0）

关
键
设

备
国

产
占

比
50
%
以
上

生
产

、
检

测
、

管
理

等
环

节
关

键
设

备
自

给
率

=
国
产

关
键

设
备

数
量

/
各
环

节

中
关

键
设

备
需

求
总

数
量

×
1
0
0
%

（
6
1）

乳
品
包

装
设

备
及

材
料

民
族

品
牌

占
比

5
0
%以

上
乳
品

包
装

自
给

率
=
民
族

品
牌

包
装

（
器

械
与

材
料

）
数

量
/
乳
制

品
包

装
（

器

械
与

材
料

）
需

求
总

量
×
1
0
0
%

2
0
.
经
济

效
益

（
6
2）

原
料
奶

利
润

率
1
0%
以
上

原
料

奶
利

润
率

=
（
原

料
奶

收
购

价
格

-
原
料

奶
生

产
成

本
）

/
原
料

奶
生

产
成

本
×
1
0
0
%

（
6
3）

主
营
业

务
利

润
率

1
0
%以

上
规
模

以
上

企
业

主
营

业
务

利
润

率
=
规
模

以
上

企
业

主
营

业
务

利
润

/主
营

业
务

收
入

×
1
0
0
%

2
1
.
产
品

质
量

（
6
4）

生
乳
抽

检
合

格
率

9
9
%以

上
生
乳

抽
检

合
格

率
=
生
乳

抽
检

合
格

样
本

量
/
总
样

本
量

×
1
0
0
%

（
6
5）

生
乳
营

养
卫

生
指

标
国
际

领
先

乳
蛋

白
含

量
平

均
值

3
.
0
g
/
10
0
g以

上
，
乳

脂
肪

含
量

平
均

值
3
.4
g
/
1
00
g以

上
，

菌
落

总
数

平
均

值
低

于
2
×
1
0

5 C
F
U
/g
（

m
l）

，
体
细

胞
数

平
均

值
低

于

4
×

1
05 s

c
c/
g
(m
l
)

（
6
6）

乳
制
品

抽
检

合
格

率
9
9
%以

上
乳
制

品
抽

检
合

格
率

=
乳
制

品
抽

检
合

格
样

本
量

/
总
样

本
量

×
1
0
0
%
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（
6
7）

功
能
活

性
物

质
活
性

强
度

增
强

优
质

乳
工

程
优

质
巴

氏
杀

菌
乳

标
准

：
乳

铁
蛋

白
≥
2
5
m
g/
L
；
β

-
乳
球

蛋
白

≥
2
2
0
0m
g
/
L

（
6
8）

热
处
理

程
度

热
伤

害
程

度
下

降

2
2
.
疫
病

防
控

（
6
9）

防
疫
覆

盖
率

1
0
0%

应
防

尽
防

，
其

中
口

蹄
疫

免
疫

密
度

应
达

到
1
0
0
%,
免
疫

抗
体

合
格

率
常

年
保

持
在

7
0
%
以
上

（
7
0）

两
病
净

化
效

果
符
合

相
关

要
求

布
病

：
5
0
%
以
上

的
规

模
奶

畜
场

达
到

净
化

或
无

疫
标

准
。

牛
结

核
病

：
5
0
%

以
上

的
规

模
奶

牛
养

殖
场

达
到

净
化

或
无

疫
标

准

（
7
1）

监
测
原

料
奶

药
残

符
合

相
关

要
求

1
0
0
%没

有
检
出

或
符

合
国

家
限

量
标

准

（
十

）
动

能

增
强

2
3
.
效
率

变
革

（
7
2）

荷
斯
坦

牛
单

产
10
吨
以

上
数
据

统
计

（
7
3）

泌
乳
牛

饲
料

转
化

率
1
.
5以

上
泌
乳

牛
饲
料

转
化

率
=
3
.
5%
乳
脂

校
正

乳
量

/
干
物

质
采

食
量

（
7
4）

人
均
饲

养
奶

牛
头

数
4
0头

以
上

人
均

饲
养

数
量

=
年
末

奶
牛

存
栏

量
/养

殖
企
业

年
末

职
工

人
数

（
7
5）

人
均
劳

动
生

产
率

5
0万

元
以
上

人
均

劳
动

生
产

率
=
年
度

总
产

值
/
加
工

企
业

年
末

职
工

人
数

（
7
6）

生
鲜
乳

商
品

率
9
5
%以

上
生
鲜

乳
商

品
率

=
商
品

化
原

料
奶

量
/原

料
奶
总

产
量

×
1
0
0
%

（
7
7）

必
备
设

备
综

合
效

率
8
0
%以

上
必
备

设
备

综
合

效
率

=
时
间

开
动

率
×
性
能

开
动

率
×
合
格

品
率

×
1
0
0%

2
4
.
信
息

变
革

（
7
8）

信
息
化

投
入

占
比

2
0
%以

上
信
息

化
投

入
占

比
=
信
息

装
备

资
产

净
值

/行
业

资
产

总
净

值
×
1
0
0
%

（
7
9）

产
品
追

溯
体

系
覆

盖
率

5
0
%以

上
产
品

追
溯

体
系

覆
盖

率
=
可
追

溯
产

品
产

值
/
行
业

总
产

值
×

1
0
0
%

（
8
0）

质
量
追

溯
体

系
覆

盖
率

8
0
%以

上
质
量

追
溯

体
系

覆
盖

率
=
质
量

追
溯

覆
盖

企
业

数
量

/养
殖

加
工

企
业

总
量

×

1
0
0
%

12




